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Todos queremos que nuestro negocio aparezca en los

primeros lugares de Google
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Existen millones de paginas web que I:R:RI;:EI(E)':'SI:IA;::IO'I'E?
buscan capturar la atencion de los
clientes y de Google
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Posicionamiento SEO:
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Buscando trucos para
mejorar el
posicionamiento
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MARKETINGINTEﬁ:‘

El problema es que
cada vez es mas dificil
“hacerle trampa a este
monstruo”
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SEM es el acronimo de
Search Engine
Marketing. Cuando
hablamos de SEM
normalmente nos
referimos a campanas
de anuncios de pago
por click en los
buscadores.

En realidad el SEM se
refiere a cualquier
accion de Marketing
dentro de los
diferentes buscadores,
sean de pago o no.
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ptimizacién de motores de busqueda (SEO)
plica alcanzar la posici()n mas alta
s naturales u

35 paginas de resultados del

2 después de una combinacion
han sido

abras clave (o frase clave)




El marketing de motores de busqueda DESARROLLO ESTRATEGICO
es sin duda el canal de marketing e MARKETINGINTEL
digital mas importante para la
adquisicion de clientes. Naturalmente,
las personas recurren a un motor de
busqueda cuando buscan un nuevo
producto, servicio o entretenimiento.

También es comun recurrir a la
busqueda cuando se tienen marcas
familiares las cuales se posicionaron a
través de publicidad fuera de linea o
por correo directo o a través de otros
canales digitales, como el uso de
Display.
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bse J R El objetivo de los buscadores, en especial de Google, es ‘
<> il llevar a estos compradores o consumidores potenuales a los (&,
VA RA; Mmejores lugares.

ﬁ»u,n Jl;rg * Esto se puede lograr a través del posicionamiento organico en
donde Google mediante su algoritmo califica y ubica las
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YW * La posicion o clasificacion depende de un algoritmo ut|I|zado
3 por cada motor de busqueda para que coincida con el

gk contenido relevante de |la pagina del sitio con la frase clave
Y ingresada.

i

PPN * Los motores de busqueda tienen en cuenta cientos de
(@& parametros a la hora de analizar y posicionar un sitio web.

* Google usa alrededor de 200 factores o senales dentro de su
34 algoritmo de clasificacion de busqueda.
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MARKETINGINTE‘ﬁ:‘

La experiencia del usuario:

* Adia de hoy, este es uno de
los factores que mas estan

teniendo en cuenta los r
motores de busqueda para . il
posicionar o conservar una |_ _|
posicion, dado que se basa o =

en la propia experiencia de

nuestros visitantes, es decir,
SUS usuarios.
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utorldad del s Una bola de ni

aente aqui hablamos de la notoried una web.

ar es una pagina web, mas imporﬁte se
egar a ser la informacion que ella
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Autoridad del dominio

Disefio responsive y buena usabilidad.
Estrategia de Marketing de contenidos.
Contenido interesante, relevante vy original.

Estrategia de Linkbuilding para conseguir
enlaces de calidad.

Crear un calendario para las redes sociales
con publicaciones del contenido del sitio
web, para fortalecer las relaciones con |a
audiencia y mejorar la calidad del trafico a la
pagina.

Instalar botones de las redes sociales en el
sitio web con el propdsito de ser
compartido facilmente

DESARROLLO ESTRATEGICO

MARKETINGINTEL

-

DLA PENSADERIA |

RECIBA SEMANALMENTE
NUESTROS NUTRITIVOS

TIPS COMERCIALES
€

Aun cuando lo que vendamos no tenga mucha magia, nosotros podemos crear la
magia. En este caso, un vendedor de crepes simplemente se personifica para darle un
toque especial a su negocio v sacar una sonrisa en la gente. Definitivamente, uno es el
mayor diferencial.

S VA A DAR DESCUENTOS, HAGALO CON DIGNIDAD

i concede un beneficio (descuento, bonificaciones, plazos de pago) v no pide algo
S a cambio, estaba cobrando de mas. Al menos esa sera la percepcion de su cliente.
Esto mantiene el equilibrio en la negociacién, pero sobre todo, deja intacta su
reputacion al demostrar el valor de lo que vende.

S| VA A DAR
DESCUENTOS
'HAGALO CON
DIGNIDAD
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Autoridad de pagina Nmuaxmnenm\jQ

Entre ellos estan los enlaces que reciben las

e Mide la autoridad. calidad Y paginas web de otras paginas web, el texto
credibilidad de Ias' pa’ginas de un sitio contenido en los enlaces, el contenido de texto
web, independientemente sea cual en las paginas web, las imagenes que aparecen,

sea su dominio. Algunos consejos la estructura de las webs, etc..

para mejorar la autoridad de la

R X
* B 6 :

pagina . TS ——
* Crea contenido relevante, interesante y ey -
original para la audiencia. B,

* Escribir en la pagina siguiendo los
parametros SEO.

* Incluir links externos a paginas
relevantes.

* |Incluir link internos.
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DESARROLLO ESTRATEGICO

MARKETINGINTEL

* Todo sitio web desea aparecer entre los primeros resultados de una busqueda
cuando un usuario utiliza el buscador.

* Pero ello no es una tarea sencilla y requiere de arte, esfuerzos, ciencia, desarrollo de
contenidos relevantes y dinero para lograr una buena posicion.
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Quée es el marketing de contenidos MARKET.NG.NT:SQ

* El marketing de contenidos o content marketing, es una técnica de
marketing que se basa en crear, publicar y compartir contenidos de
interés para para los clientes o consumidores actuales y potenciales.

Marketing Actual

Informacion, contenidos y noticias de marketing digital, social media, publicidad y RRPP.
lt'mv. Ge piagea
s

S ———
\-\
A

- - - /‘- \

Cospery |} 19 Scacebioe | > < : -
el J _ >
———— . \

e ,

2 Amores e infidelidades:
1 « online

W INGICTINGES .

Flipboard crea una revista
para los amantes del
automovil

NADETNGALTUN ES

@ Por Marketing Actual

Moy oo Vgt

-

3 Ootemer i apicacion
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* E| CPC de adwords crece en
promedio 27% ano por ano. Lo que

CO""'Q“"' llamamos SEM
* El costo de un visitante por
S‘fra‘feﬁy contenidos puede llegar a ser 99%

optimize mas econdmico que con campafias
@

Promote pagadas.

easure : :
Mea e Cada pieza de contenido que se

. desarrolla nunca para de
Publish generar trafico.

ResearCh

e Las audiencias estan fragmentadasy
encontrar a los consumidores es
- cada vez mas dificil.

creafe

Fuente: Wearecontent
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https://www.wearecontent.com/blog/seo/sem-mas-efectivo-que-el-seo
https://www.wearecontent.com/blog/seo/fuentes-de-trafico-a-un-sitio-web

s YV | Q 2

Optimizar GRS “Fijar los
el plan . Objetivos

Monitorear el

7dese_mpeﬁo PLAN DE
5 | CONTENIDOS _.

Planear los
formatos

los contenidos
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DESARROLLO ESTRATEGICO

MARKETINGINTEL

La Relevancia del contenido:

* Eslarelacion que el contenido de una
pagina posee frente a una € C
determinada busqueda.

* Aqui no hablamos simplemente de
que el contenido de una pagina
contenga el termino buscado, sino que
un motor de busqueda se basa en
cientos de factores on-page
relacionados con la calidad del mismo
para posicionarlo.

* La calidad del contenido es de gran
relevancia, contenidos realmente
utiles que respondan a las preguntas o
necesidades reales de las personas
gue buscan informacion.

i Aplicaciones

Google

[ Qué es el marketing de conter % Analytics ¥ | Mueva pestafia b & LOS BUS
8 htips://www.google.com/search?q=CASOS+MARKETING&rz=1C1CHED_esCO802C0O802 B&oq=CASOS
PERICDICOS DEPORTES REDES SOCIALES ™ CORREOS MARKETING INTELI !
CASOS MARKETING y Q
Todos magenas Moticias Videos Maps s Preferencias Herramient
Cerca de 162,000,000 resultados (0.50 segundos)

Casos Marketing / Casos empresariales - Portal de Marketing
hitps:ffwww.marketinginteli. com/documentos-marketing/casos-marketing/

Casos empresariales y de marketing. Desarrollo de casos académicos de grandes marcas en
Colombia y en el mundo. Caso Alibaba, caso Ramo, caso ..

Visitaste esta pagina varias veces. Ultima visita: 26/03/19.

8 casos de estudio de marketing de contenidos - luisMARAM

hitps:fwww luismaram.com/casos-de-estudio-de-marketing-de-contenidos/ ~

23 ene. 2018 - Analizar los grandes casos de estudio de marketing de contenidos es esencial para
poder replicar su estrategia en nuestro negocio y obtener ..

Casos de marketing de contenidos | WeAreContent
https:/fwww wearecontent.com » Blog WeAreContent » Marketing de contenidos
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DESARROLLO ESTRATEGICO

El marketing de contenidos MARKETINGINTEL

° ES |a d | SCi p | | Nna d ise ﬁ a d a pa ra crear Los tres ejes del Marketing moderno Experiencias, Contenidos y Visite Nuestro portal
ENTORNO DE MARKETING ..

Engagement

contenido de marca de calidad en los e I |
. Las investigaciones de mercados evolucionan al ritmo de la tecnologia, aplicaciones, paneles, comunidades son
Ca n a I es y p | atafo rm a S d e m ed I OS’ CO n el parte de la vida de los investigadores de mercados. El mundo de la investigacion de mercados cambio, las

proposito de ofrecer relaciones

qtr.aCtlvaS'. valor para el consumidor \ Los tres ejes del Marketing moderno

éxito medible para las marcas. La clave Experiencias, Contenidos y Engagement

es la calidad de los contenidos, |la GERENCIA DE MARCA

Mascr Yo

afinidad de los mismos con la audiencia
y el enganche emocional que logran. w

 Tienen tres objetivos basicos: s Eapesoncias, Oy 1 P

* El primero ayudando a mejorar el MR =
posicionamiento de la marca

* Conseguir mejorar los vinculos

El reto actual de las marcas es generar experiencias memorables que aumenten la lealtad de los clientes y que

emOCIOna | es CO n |a ma rca detonen en forma dinamica y permanente el voz a voz, estas experiencias se generan a través de los contenidos de
. . .7 la marca y la calidad del producto o icio representada en su oferta de valor, el resultado que se busca es el
o E I Seg U n d O I nVIta n d 0 a I a a CCI O n, d e fO rm a engagement, es decir el compromiso profundo y de largo plazo del cliente con la marca. Ver mas CASOS MARKETING

que se puedan medir los resultados. Como hacer un plan de marketing para una COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR,
Pyme. 10 elementos clave 1DOR,
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. . . I:IE\:RI;;LE?ITI:IA;I;:;FE?
Para que sirven los contenidos / cliente

* Para entretener: Los consumidores quieren ver cosas divertidas,
musica, humor, moda, colores, vida, que les permita identificarse y
generar empatia con el producto o la marca, igualmente que sean
relevantes para su grupo de referencia.

I
.
6.
b

;J

It's all ,ahmj oy audience.
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. . . Kii"ﬁiiéﬁﬁ“éiﬁ’raﬁa
Para que sirven los contenidos / cliente

* Para ensenary
educar: La gente
quiere aprender
C0OSas nuevas, Gerencia de Marca y Branding
consejos, tips,
opiniones de

Como crear y desarrollar marcas ganadoras

o ..'o. :

»EN ’
e3( p ertos. Formas BRANDING Y ?%,%%xéé? 2 P e ~ JUAN CARLOS RODRIGUEZ GOMEZ
fa C | I es d e a p re n d e r GERE NCIA DE = o Lf Consultor en Marketing, creador de
q ue |€S pe m |ta m uy MARCA T > MT;kZ::i::::ldceoMn::;’;ﬂ:ta
ré p i d a m e nte : & § Juan Carlos Rodriguez Gomez

JUAN CARLOS RODRIGUEZ GOMEZ WWW.MARKE TINGINTELI.COM Datos de contacto

L W o S VL @

actualizarse.
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| )
Para que sirven los contenidos / cliente

* Para pasar el tiempo: Las redes
sociales se han convertido en un
pasatiempo, la gente pasa horas
al dia revisando lo que pasa en
Facebook, Instagram o buscando
videos en Youtube, las marcas
en este sentido sirven de
compainia.

JUAN CARLOS RODRIGUEZ GOMEZ marketinginteli.com



| )
Para que sirven los contenidos / cliente

* Para networking: Los
consumidores quieren

m contenidos que nos temas

Navega por nuestras secciones de interés ya sea de

”‘“’ estudio de trabajo, que

SIrvan para conseguir un

INICIO BUSCADOR DE HERRAMIENTAS MARTECH NEWS NUESTROS SERVICIOS SOBRE MARTECH FORUM

Buscar en este blog

T dinero extra, para
tiquetas: Brand marketin ocial media Sgin 1
e N Olnicn 75} conseguir contactos
Como hacer Networking en Redes Sociales de forma . .
efectiva e — laborales o de negocios.
Publicado el 22 noviembre de 2018 por MarTech Forum L nn A n u F TI M p
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Para que sirven los contenidos / c\ienteﬁﬂ“ﬁi&iﬁﬁ“&é‘iﬁ‘}sﬁc

BENEFICIOS DEL

MARKETING DE
CONTENIDOS

6 Razones para que entiendas porqué es importante

* Para dar a conocer los beneficios y
los atributos de las marcas: Las

el Marketingde Contnidos personas cuando estan en procesos
Es una buena forma de de exploracion de compras quieren

conectar con ti pablico . . . s ’ oy
O syl consejos e informacion util que les

ayude a tomar la mejor decision.

* El uso de lideres de opinion e

influenciadores es altamente
fm;;g" recomendable en el desarrollo de
imersion. la estrategia aumentando los
niveles de credibilidad.
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Desde la perspectiva del anunciante MARKET.NG.NTE?

Mejorar la percepcion
de la marca:
Reforzando atributos de
personalidad y
posicionamiento de la
misma, aumentando los « e
niveles de credibilidady & | ; T
confianza en la marca.

--
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Desde la perspectiva del anunciante MARKETINGINTESQ

Generar vinculos emocionales con las marcas: Aumentando el nivel
de relevancia en la mente de los compradores
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Desde la perspectiva del anunciante MARKETINGINTE‘SQ

Generar viralidad: Haciendo que la gente comparta los contenidos
entre sus grupos de referencia en las redes sociales
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Desde la perspectiva del anunciante MARKETINenw:jG

Aumentar el nivel de reconocimiento de la marca: Generando un
mayor nivel de conciencia de la marca en el grupo objetivo.
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Desde la perspectiva del anunciante MARKETINGINTESQ

Invitar a la accion: Llevando
prospectos y clientes a la
tienda virtual o la pagina de
aterrizaje para conseguir
datos-
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DESARROLLO ESTRATEGICO

MARKETINGINTEL
EDITORIAL CALENDAR 1
. . . May 2012 « »  Due Published Today | Day Week Month
Planifique los contenidos o e e e e
O
» La siguiente fase debe ser la generacion de
un calendario de creacion contenidos ] R BT o
» Este calendario debe identificar tiposde |
contenidos, personas implicadas y objetivos RrTe
= Esto nos permitira implicar a todos los — -

participantes en el equipo y tener una vision a
corto-medio plazo
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DESARROLLO ESTRATE ( |4$
MARKETINGINTEL

* Lo primero es saber a quién se diriges.

e Cada publico consume la informacion

Marketing Inteligente en la Era Digital de forma diferente

Servicios Portal Marketing Branding ntorno
Ventas Sistema de Inform n de Marketing

m

: G ol + = o b
Marketi cias ¥
<« T 2 Lt By G
M ng Bioj oA iz E 1 B Traductor o El " d t Otras
— s o cunias » marketingell t
Al Analyties  Todos los datos de sitios web ~ oo @
= Datos demograficos: Vision general B CusRosR 4, EXPORTAR =" COMMRTR | @ DaTOS
3 201
i Mt
Edad =
s e
a5 W emge B
al

Suscribete a nuestro boletin de
noticias de marketing en la era
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. | KRZ“.Z?EE?.I{E;‘EE’TESQ
La gente quiere aprender de marketing
/ quienes quieren saber de marketing

New WiFi Booster Everybody in Colombia is

* Los jovenes El Bhivide g Taling sbow
estudiantes 7" Marketing [

il asaiic Eteasi : Suscribete a nuestro boletin de
°® L 1 V & o Fen|Marmtmg - noticias de marketing en la era
OS empresarios Sigita digital

s indicates required

Email Address *

05 Doo
empren dedores 13 pasos para el desarrollo de una estrategia de L
. marketing
* Los estudiantesde e e
o0s siguientes pasos puede sa 0 negocio en el desarrollo de un plan estratégico de marketing e
detalle en 1a era digital, partiendo de la definicion clara de los objetivos del plan negocios, hasta la determinacién
p O S g ra d O o estimacion del ROI o medicion del retorno sobre las inversiones
Primero: Fijar en forma clara los objetivos del plan o campafia marketing i 7

Last Name
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DESARROLLO ESTRATEGICO

Que quieren saber de marketing MARKETINGINTEL

N Wi Bosed Bverybody i Colpuabl Qué es el Entorno de marketing

15 Talkane About

MARKETINGINTELI

o TendenC| as Entorno y tendencias de Marketing 2019 EL ENTDRNU DE
MARKETING

* Conceptos, definiciones MARKETING 2019

* Casos %

MARKETINGINTE
10 tendencias del marketing para el ano 2019

[
. ‘ O I I S e O S 1. Context Marketing y Content Marketing;
adecuado, en el momento y lugar sdecuado
Seguiran s s protagonistas del marks

dos oportunos al usuari
o I

e CUrsos

Como hacer un plan de marketing para una
Pyme. 10 elementos clave

* Conferencias
* \/ideos

Caso Crepes&Waffles Una Verdadera Experiencia Gastrondmica al Alcance de las Familias R e B s e o
de Clase Media fioran 3 las grandos marcas con grandas precipuestos y 1o peq adtancs. s .
as mar £ resta srtandar cAmMO 19330 Una seratogla de marksting que ss 3Justs 3 z realidsd y 3

WVaffles =2 ha convertido e na de las marcy aurantes mas importantes en el entorno ¢
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Tendencias y Estrategias de Marketing en la Era  °F°/RROLLO ESTRATEGICO

Digital - MARKETINGINTEL

Através de nuestro portal usted puede conocer las Gltimas tendencias y profundizar en el conocimient:

[ ] At
Ql I e q l | I e rO de los diferentes campos del marketing en la era digital

SISTEMA DE . ' JICOMUNICACIONES

INFORMACION INTEGRADAS DIGITAL
DE

MARKETING

FUNDAMENTOS
DE MARKETING

* Creacion de herramientas
pedagogicas y utiles para mis
estudiantes

* Creacion de herramientas utiles

para los empresarios, consejos R
practicos =

MARKETINGINTEL!

ENTORNO DE GERENCIA DE
MARKETING VENTAS

* Posicionarme como experto en “”h " """ ”” T
marketing e
* Prestigio local e internacional s s

Liderazgo de opinidn, prestigio

* Posicionar una marca T
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Que quiero

Invitar a la accion

Conseguir datos de
clientes o prospectos

Monetizar el sitio web
Fidelizar los clientes

Crear marca personal

Google

asesores marketing
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DESARROLLO ESTRATEGICO

MARKLTINGIV TN EE MATKATINGINTEL

BRANDING MARKETING DE

MAKETINGINTHLL

ENTORNO DE
MARKETING

MAKKETIRGINTEE

GERENCIA DE
VENTAS

EXPERIENCIAS

i s 201 ocge ¢Necesita llevar su negocio a otro nivel?
Conozca nuestro modelo MKI, de desarrollo

estratégico en Marketing, Experiencia y Ventas

4 ®
= i En Marketinginteli desafiamos lo que crees que sabes, te empujard a superar lo que
crefas posible y te ayudard a crear ventaja de cada oportunidad
® $ " Contactenos al (+57).3214911776
e Iw‘ juan.rodriguez@marketinginteli.com

@

Conozca nuestro Modelo MKI y lleve su negocio
a otro nivel

Asesores en Marketing Estratégico - Marketing Estratégico

hitp:

rarketinginteli.com/ v

the..
moneytizer

Beneficios del Modelo: Alinesr su estrategis de

MARKETINGINTEL

Last Name

JUAN CARLOS RODRIGUEZ GOMEZ

Consultor en Marketing, creador de
Marketinginteli. Conferencista
Investngador de Mercados
Juan ( s}

Contactenos aqui

Juan carlos -

Selecciona un sitio para ver sus estadisticas
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informacion de X Al Analytics x & content - Buscar con Google x | n (1) Facebook basicos de marketing X A Analytics X & content - Buscar con Google x | li (1) Facebook

# https://www.google.com/search?rlz=1C1CHBD_esCO802C0O802&ei=DjfbXOqVIdCc_QaBmbWQAgag=sim+siste @ https)//www.google.com/search?rlz=1C1CHBD_esCO802C0O8028&:ei=ZDfbXPOlleuhggfFwarwDgélq=conceptos+hbi

-
PERIOCDICO DEPORTES REDES SOCIALES TV CORREOS MARKETING INTELI MARKETING H] PERICDICO DEPORTES REDES SOCIALES ™ CORREDS MARKETING [NTELI MARKETING
sim sistema de informacion de marketing , Q ||€ conceptos basicos de marketing $ Q
Todos Imagenes Videos Moticias Maps Mas Preferencias Herramientas Todos Imagenes Videos Noticias Maps Mas Preferencias Herramientas

Cerca de 25,700,000 resultados (0.56 segundos)

El sistema de informacién de marketing (SIM)
puede definirse como un conjunto de relaciones es-
tructuradas, donde intervienen los hombres, las
madquinas y los procedimientos, y que tiene por
objeto el generar un flujo crdenado de informacion
pertinente, proveniente de fuentes internas y
externas a la empresa, destinada ..

2. Sistema de informacion de marketing | Marketing XXI
https:/fwww marketing-xxi.com/sistema-informacion-marketing.htmi

Acerca de este resultado Comentarios

2. Sistema de informacion de marketing | Marketing XXI

https:/fwww. marketing-xxi com/sistema-informacion-marketing html +

El sistema de informacion de marketing (SIM) puede definirse como un conjunto de relaciones es-
tructuradas, donde intervienen los hombres, las maguinas y ...

¢, Qué es SIM Sistema de Informacién de Marketing? - Marketing ...
https:/fwww. marketinginteli.com/... marketing/sim-sistema-de-informacion-de-marketi... ~
Elemantos que describen el sistema de informacion de marketing, la investigacidn y los estudios de
mercados, los sistemas de inteligencia y los datos internos ..

Marketing Inteligante - Big data en marketing - Elementos claves enla ...

Visitaste esta pagina 4 veces. Ultima visita: 20/02/15

Cerca de 10,700,000 resultados (0.52 segundos)

Conceptos generales del marketing

Mercado Potencial: Es al que se dirige |la oferta comercial. También hay que
diferenciar entre mercado de un producto y el mercado de la empresa, es decir,
aquel al gue la empresa ofrece sus productos. Segmento de mercado: Un grupo de
clientes que comparten un conjunto similar de deseos y necesidades.

Conceptos basicos de Marketing - Marketing Inteli
https:/iwww marketinginteli. com/documentos-marketing/conceptos-basicos-de-marketing/

Search for: Conceptos generales del marketing

Acerca de este resultado Comentarios

Conceptos basicos de Marketing - Marketing Inteli
https-/iwww.marketinginteli.com/...marketing/conceptos-basicos-de-marketing/

Descripcion y utilidad de los conceptos mas importantes en marketing modermno. El Marketing en la
era digital. Conceptos basicos del marketing digital.

Visitaste esta pagina 4 veces. Ultima visita: 1/05/19

Conceptos basicos de marketing - LegalToday
www legaltoday.com » Gestion del despacho » Marketing » Articulos «

15 sep. 2010 - En este articulo vamos a repasar los conceptos basicos de marketing {Definicion,
mercado, estudio de mercado, fuentes primarias, fuentes ...
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casos marketing L Q
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Todos Imagenes Noticias Videos Maps Mas Preferenc Herramien

Cerca de 139,000,000 resultados (0.48 segundos)

Casos Marketing / Casos empresariales - Marketing Estratégico
https:/iwww.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/ ~

Casos empresariales y de marketing. Desarrollo de casos académicos de grandes marcas en
Colombia y en el mundo. Caso Alibaba, caso Ramo, caso ...

Caso Ramo - Caso Zara - Caso Totto - Caso Chocolatina JET
ita: 9/05/19.

Visitaste esta pagina varias veces. Ultima vis

8 casos de estudio de marketing de contenidos - luisMARAM

ttmms Thananar lnimmanramn mmmnlemeae da Antodin Ao seackeatina A seondemicdoe -

Go gle casos mercadeo v Q icial para
Todos Imagenes Noticias Videos Maps Mas Preferencias Herramienta
rar ...
Cerca de 9,940,000 resultados (0.45 segundos)
Casos Marketing / Casos empresariales - Marketing Estratégico ltados

https:/iwwwv. marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/ =

Casos empresariales y de marketing. Desamollo de casos académicos de grandes marcas en

Celembia y en el mundo. Caso Alibaba, caso Ramo, caso ...

Caso Ramo - Caso Chocolatina -JET Caso Zara - Caso Alibaba marcando las ... 1S
Visitaste esta pagina varias veces. Ultima visita 9/05/19

Folibro de casos de mercadeo aplicade a un contexto colombiano y ..
https:/irepository.icesi.edu.co/biblioteca_digital/bitstream/.../libro_casos_mercadeo.pdf v

" CAsos
por | Merino - 2012
enfocado en el drea de mercadeo, donde e encontraran casos de estudio de ... ZEncuentra usted
en el caso de Enck Restrepo Pelugueria alguno de los
3 compafias que han hecho de sus estrategias de mercadeo un caso . d..

https:/iwww.uniempresarial.edu.co/.../3-companias-que-han-hecho-de-sus-estrategias-.. v
G jun. 2018 - La relacion entre marketing v logistica no es nueva, pero nunca antes se habia hablado
tanto sobre su vinculo como ahora. Es un hecho que

PO Coleccion de Casos de Mercadotecnia - Repositorio de la ...
repositorio up.edu.pe/bitstream/handle/11354/1183/AE 14 pdf?sequence=1 ~

por M Schwalb - 1993 - Mencionado por 15 - Articulos relacionados

IMERCADEQ/ESTUDIQ DE CASOS/. 658.8(076.5). (CDU). Miembro de la Asociacion Peruana de
Editoriales Universitarias y de Escuelas. Superiores (APESU)

Los duros del mercadeo - Dinero

https:/fwww. dinero.com/negocios/articulo/los-duros-del-mercadeo/18434 -

Dinero selecciond siete casos exitosos de mercadeo en el pais. Cuél fue su estrategia y quiénes
hicieron posible el milagro

casos alibaba § Q

Todos Imagenes Naoticias Videos Shopping Mas Preferencias

a de 6,110,000 resultados (0.51 segundos)

Alibaba: Global Products | Wholesale Suppliers Online | alibaba.com
www.alibaba.com/Wholesale/Marketplace v

Calificacién de alibaba.com: 4.9 Yo

2 Million+ Prequalified Suppliers. 4000+ Deals Daily.Make Profit Easy! 100% Refund. Trade
Assurance. Most Popular. Quality Assured. Types: Machinery, Parts&Tools, Consumer Electronics,
Packaging & Printing, Lights & Lighting, Apparel & Agriculture, Automobiles & Motorcycles.

Power Bank
Find Quality Products from Verified
Suppliers. Get a Live Quote Now!

Water Pump
Top Deals at Factory Price.
Contact Directly & Get Live Quotes!

Caso Alibaba - Marketing Estratégico - Marketing Inteli

hittps: /iwww. marketinginteli.com/desarrollo-e-commerce/caso-alibabal *

Reseria histdrica Alibaba, principales unidades de negocio, ventajas ... Caso Alibaba marcando las
tendencias del networkina v el comercio electronico.

Ee casos zara Y o

Herramientas

Videos

ENPELF

El hombre que inventd i COmo ZARA ¢Puede la Moda Lenta

ia MODA RAPIDA | REVOLUCIONO el Acabar con Zara? |

Caso Zara mundo de la MODA? — Caso UNIQLO
VisualPolitik

Em

‘YouTube -

YouTube -

ANALISIS CASO ZARA - Administracion de empresas | XING
https://wwv.xing.com > Gruppen > Administracion de empresas

010 - El 'caso Zara' no es nuevo, pero la popularizacién del valor de su posicionamiento (la
empresa que ha ocupado los primeros lugares en el

Caso Zara - Marketing Estratégico - Marketing Inteli
https:/iwww.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-zara/ ~

Zara es una empresa espafiola perteneciente al grupo Inditex fundada por Amancio Ortega Gaona
dedicada a la confeccion y distribucion de ropa

\ ina 2 veces. Ultima v 0/05/1

3.

Herramient:
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casos chocolatina jet !1 Q

Todos Imagenes Videos Shopping Mas Preferencias Herra

8 de 37,600 resultados (0.3

Caso Chocolatina JET - Marketing Estratégico - Marketing Inteli
https:/fwwayv. marketinginteli. com/documentos-marketing/casos.../caso-chocolatina-jet/
Caso Empresarial Chocolatina JET, Caso de Marketing, la historia. la mezcla de marketing,
diferenciacion de la marca. Estrategia de valor, producto, canales ..

Visitasle esta pagina 4 veces. Ultima visita:

CASC DE EXITO: CHOCOLATINA JET by juan molina on Prezi
https:/iprezi. com/goejBsakzvee/caso-de-exito-chocolatina-jet/

21 nov. 2014 - By submitting your contact information, you consent to receive communication from
Prezi containing information on Prezi's products. You can .

FUFl Chocolatinas Jet

https:/irepository.cesa edu.co/bitstreamvhandle/10726/282/B150 pdf?sequence=5... +

por JE Mejia - 2011 - Arficulos relacionados

Chocolates y especificamente su producto Chocolatinas Jet, que desde su .. se han quedado en &l
corazon de los colombianos, como &5 el caso de las .

19

Visitasie esta pagina 2 veces. Ullima visita: 25

Imagenes de casos chocolatina jet
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e < Que pdginas visitan sus usuarios? la tendencia de sus usuarios activos a lo largo del
©)
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=
:)-. /documentos-marketin... acion-de-marketing/ 594 0,00 % 1_1 mi|+ T
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Septiemb Octubre Noviemb Diciembr Enero  Febrero Marzo Abril
Usuarios 832 1146 1310 916 1949 3904 8019 11457| 18.101
38% 14% -30%| 113%| 100%| 105% 43% 58%
Usuarios nuevos 805 1086 1242 858 1895 3807 7871| 11353| 17.314
35% 14% -31%| 121%| 101%| 107% 44% 53%
Sesiones 1152 1745 1787 1152 2387 4886 10119| 14054| 20.779
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Usuarios Visitas a paginas
11457
8019
@ @ & & © © ) D © & & \0@ & ¥ O *o’.‘\\
¥ & 0&0 g ) .\e}‘:o & ép@ v@ N G & & A\Q“ OQ/ & v
(_)Q;Q\} 9 %04\ <)\(1 © 3 (_’QIQ ) & Q¥ «

JUAN CARLOS RODRIGUEZ GOMEZ marketinginteli.com



MARKETINGINTEL
I\/Iomtorear las dinamicas del contenido

s las cuentas » marketinginteli

A Analytics Todos Ios datos de sitios web ~ P e @
Q.  Buscarinformes y articulos En este momento Flil:r minute i

=., Personalizacion 1 3

INFORMES usuarios activos en el sitio . — — ——h

@ En tiempo real =
B COLOMBIA ' ARGENTINA B ECUADOR B MEXICO
BOLIVIA H OTRA = - = =i =i =

Vision general e —
5

Ubicaciones = = Ul == P
Mapa
Fuentes de trafico ®
Métrica total: 13 Q
Contenido : i i
O Pais Usuarios activos &
Eventos 1. Colombia 4 30,77%
2. Argentina 2 | 1538%
nversione
3. [Ecuador 2 1538%
- Audienci 4. Mexico 2 1538%
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6. Peru 1 7.60%
P Comportamiento 7. Spain 1 7,69%
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¢Cual es su reto en el mundo digital?
Gracias
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