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MARKETINGINTEL
Major Global Digital Ad Sellers

Google es el medio
publicitario mas
poderoso. 32% de los
ingresos publicitarios en
el mundo

2019 net digital ad revenues (Shillions)

$67.2

92.42% 261%  19%  1.03%  053%  037%

arch Engine Market Share Worldwide - April 2019
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Todos queremos que nhuestro hegocio aparezca en
los primeros lugares de Google
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i Cuantos realmente
lo logran?
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Existen millones de paginas web que ;;2“.’;:2‘.‘;?&“&;:}:}3
buscan capturar la atencion de los
clientes y de Google
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Posicionamiento SEO:
40 trucos

Buscando trucos para
mejorar el
posicionamiento

\
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MARKETINGINTEL?

El problema es que
cada vez es mas dificil
“hacerle trampa a este
monstruo”
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SEM es el acronimo de
Search Engine
Marketing. Cuando
hablamos de SEM
normalmente nos
referimos a campanas
de anuncios de pago
por click en los
buscadores.

En realidad el SEM se
refiere a cualquier
accion de Marketing
dentro de los
diferentes buscadores,

sean de pago o no.
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optimizacion de motores de busqueda (SEO)
la posicion mas alta

s naturales u

ados del
nacion
han sido

plica alcanzar

35 paginas de result

2 después de una combi
yras clave (o frase clave)




El marketing de motores de busqueda DESARROLLO ESTRATEGICO
es sin duda el canal de marketing MARKETINGINTEL
digital mas importante para la
adquisicion de clientes. Naturalmente,
las personas recurren a un motor de
busqueda cuando buscan un nuevo
producto, servicio o entretenimiento.

También es comun recurrir a la
busqueda cuando se tienen marcas
familiares las cuales se posicionaron a
través de publicidad fuera de linea o
por correo directo o a través de otros
canales digitales, como el uso de
Display.
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La experiencia del usuario:

 Adia de hoy, este es uno de e

los factores que mas estan

teniendo en cuenta los N
motores de busqueda para . T
posicionar o conservar una l_ J
posicion, dado que se basa gl b

en la propia experiencia de

nuestros visitantes, es decir,
SUS usuarios.
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ar es una pagina web, mas imporahte se
eoar a ser la informacion que ella

JUAN CARLOS RODRIGUEZ GOMEZ marketinginteli.com



Autoridad del dominio

Diseno responsive y buena usabilidad.
Estrategia de Marketing de contenidos.
Contenido interesante, relevante vy original.

Estrategia de Linkbuilding para conseguir
enlaces de calidad.

Crear un calendario para las redes sociales
con publicaciones del contenido del sitio
web, para fortalecer las relaciones con la
audlenC|a y mejorar la calidad del trafico a la
pagina.

Instalar botones de las redes sociales en el
sitio web con el propdsito de ser
compartido facilmente

DESARROLLO ESTRATEGICO

MARKETINGINTEL

nNUIL

o tenga mucha magia, nosoiros podemos crear la
or de crepes simplemente se personifica para darle un
car una sonrisa en la gente. Definitivamente, uno es el

US HAGALO CON DIGNIDAD

be reci beneficio. Siempre pida algo

scuento. bonificaciones. plazos de pago) v no pide algo

de mas. Al menos esa sera la percepcion de su cliente.

a negociacidon, pero sobre todo. deja intacta su
- de lo que vende.

S| VA A DAR
DESCUENTOS
SHAGALO CON
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Autoridad de pagina

* Mide la autoridad, calidad y
credibilidad de las paginas de un sitio
web, independientemente sea cual
sea su dominio. Algunos consejos
para mejorar la autoridad de la
pagina

 Crea contenido relevante, interesantey
original para la audiencia.

e Escribir en la pagina siguiendo los
parametros SEO.

* Incluir links externos a paginas
relevantes.

* |Incluir link internos.

MARKETINGINTEL?

Entre ellos estan los enlaces que reciben las paginas
web de otras paginas web, el texto contenido en los
enlaces, el contenido de texto en las paginas web, las

imagenes que aparecen, la estructura de las webs,
etc..
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DESARROLLO ESTRATEGICO

MARKETINGINTEL

* Todo sitio web desea aparecer entre los primeros resultados de una busqueda
cuando un usuario utiliza el buscador.

* Pero ello no es una tarea sencilla y requiere de arte, esfuerzos, ciencia, desarrollo de
contenidos relevantes y dinero para lograr una buena posicion.
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Qué es el marketing de contenidos MARKET.NG.NTE?IG

* El marketing de contenidos o content marketing, es una técnica de
marketing que se basa en crear, publicar y compartir contenidos de
interés para para los clientes o consumidores actuales y potenciales.

Marketing Actual

Informacion, contenidos y noticias de marketing digital, social media, publicidad y RRPP.

—
e — /“\\
oo || S //4 . — ) 42

. Amores e infidelidades

Scsrbioe | 5o
»*3@ | 5 « online
— — WL INGACTILES .
Flipboard crea una revista
para los amantes del
automovil

e e

@ Por Marketing Actual

PES
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MARKETINGINTEL%
e E|l CPC de adwords crece en
promedio 27% ano por ano. Lo que

COn‘(-en-{— llamamos SEM
e E| costo de un visitante por
S‘fra‘feﬂy contenidos puede llegar a ser 99%

op{-imize mas econdmico que con campanas

Promote pagadas.

Measvure

e Cada pieza de contenido que se
desarrolla nunca para de
generar trafico.

ResearCh

C.rea‘('e  Las audiencias estan fragmentadasy
encontrar a los consumidores es

N cada vez mas dificil.

Fuente: Wearecontent
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https://www.wearecontent.com/blog/seo/sem-mas-efectivo-que-el-seo
https://www.wearecontent.com/blog/seo/fuentes-de-trafico-a-un-sitio-web

MARKETINGINTEL%

2% VA

Optimizar & Fijar los
el plan Y. objetivos

9.

Idearuna 3
estrategia

7 desempeno P LA N D E

Monitorear el
CONTENIDOS )

Planear los
formatos

7 Programar
¥ |os contenidos

5
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DESARROLLO ESTRATEGICO

. . MARKETINGINTEL
La Relevancia del contenido:

L] Qué es el marksting de conter X Analytics X Nueva pestana X G LOS BU

* Es larelacion gue el contenido de una o B
pagina posee rente a una < C @ https//www.google.com :
determinada busqueda. T = T 1 T —

* Aqui no hablamos simplemente de
que el contenido de una pagina Google
contenga el termino buscado, sino que
un motor de busqueda se basa en Vodon
cientos de factores on-page

relacionados con la calidad del mismo
para pOSICIOnar|O. Casos Marketing / Casos empresariales - Portal de Marketing

CASOS MARKETING , Q

nips./iwvww.marketinginteil.c om/documentos-market ng/casos-markeunag/ v

¢ La Calidad del Contenido es de gran Casos empresariales y de marketing Desarrollo de casos académicos de grandes marcas et
relevancia, contenidos realmente Colombia y en el mundo. Caso Alibaba, caso Ramo, caso
utiles que respondan a las preguntas o s
necesidades reales de las personas
qgue buscan informacion.

8 casos de estudio de marketing de contenidos - luisMARAM
hitps:/AwWww. luismaram.com/casos-de-estudio-de-marketing-de-contenidos/ ~
0 - Analizar los grandes casos de estudio de marketing de contenidos es esencal para

poder replicar su estrategia en nuestro negocio y obtener

Casos de marketing de contenidos | WeAreContent

https:/www . wearecontent com > Blog WeAreContent » Marketing de contenidos ¥
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DESARROLLO ESTRATEGICO

MARKETINGINTEL

El marketing de contenidos

* Esla disciplina disefiada para crear
contenido de marca de calidad en los
canales y plataformas de medios, con el
proposito de ofrecer relaciones
atractivas, valor para el consumidor y
éxito medible para las marcas. La clave
es la calidad de los contenidos, la
afinidad de los mismos con la audiencia
y el enganche emocional que logran.

* Tienen tres objetivos basicos:

* El primero ayudando a mejorar el
posicionamiento de la marca

* Conseguir mejorar los vinculos
emocionales con la marca

* El segundo invitando a la accion, de forma
gue se puedan medir los resultados.

Los tres ejes del Marketing moderno Experiencias, Contenidos y
Engagement

Visite Nuestro portal
ENTORNO DE MARKETING

FUNDAMENTOS DE MARKETING

TR

MARKETING DIGITAL
Los tres ejes del Marketing modemo
Experiencias, Contenidos y Engagement

% [r/% wiengiay

MARKETINGINTEL

engagement, s decir 2l compromiso profunda y de argo plazo del cliente con 1a marca. Var mas

Como hacer un plan de marketing para una
Pyme. 10 elementos clave
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Para que sirven los contenidos / cliente

* Para entretener: Los consumidores quieren ver cosas divertidas,
musica, humor, moda, colores, vida, que les permita identificarse y
generar empatia con el producto o la marca, igualmente que sean
relevantes para su grupo de referencia.

Au
te

jence.
N
. &

% N

It's all ‘,ahu'u' .  audience.

_—é'
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Para que sirven los contenidos / cliente

* Para ensenary
educar: La gente Gerencia de Marca y Branding

qu lere a pren der ear y desarrollar marcas ganadoras

cOsas huevas,
consejos, tips,
opiniones de
expertos. Formas RENCIA Y
faciles de apr.ender = Consultor en Marketing,
que les permita muy :{:{89. AN Marketinginteli. Confe
rép|da mente ‘ Investigador de Mel
actualizarse Juan Carlos Rodriguez

JUAN CARLOS RODRIGU
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Para que sirven los contenidos / cliente

* Para pasar el tiempo: Las redes
sociales se han convertido en un
pasatiempo, la gente pasa horas
al dia revisando lo que pasa en
Facebook, Instagram o buscando
videos en Youtube, las marcas
en este sentido sirven de
compainia.
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Para que sirven los contenidos / cliente

* Para networking: Los
consumidores quieren
contenidos que nos temas
de interés ya sea de
Entrevistas (64) estudio de trabajo, que
Eventos (61) sirvan para conseguir un

dinero e?<tra, para

conseguir contactos
laborales o de negocios.

Buscar en este blog

Navega por nuestra

Novedades (167)

aind marketing Social media

Opinion (75)
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Para que sirven los contenidos / c\ienteﬂ“ﬁi&i?ﬁéiﬁrsﬁc

BENEFICIOS DEL

MARKETING DE . .
CONTENIDOS Para dar a conocer los beneficios y

e———rmp——— los atributos de las marcas: Las
of arketing deContenidos personas cuando estan en procesos
B.,.,mf,..ﬂ.;i., de exploracion de compras quieren
conectar con ti publico I i AN 11t
iebislilry consejos e mformaupn util que les
[ By ayude a tomar la mejor decision.
otucos seniio o misna 7| L , .y
2 L s * El uso de lideres de opinion e
Genera confianza entre [a marca y el publico . .
ﬂl influenciadores es altamente
En algunos casos recomendable en el desarrollo de
requiere una menor .
inersion. la estrategia aumentando los
niveles de credibilidad.
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Desde |la perspectiva del anunciante MARKEﬂNGINTj‘

Mejorar la percepcion
de la marca:
Reforzando atributos de
personalidad y
posicionamiento de la
misma, aumentando los
niveles de credibilidad y
confianza en la marca.
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Desde |la perspectiva del anunciante MARKETmomTj‘

Generar vinculos emocionales con las marcas: Aumentando el nivel
de relevancia en la mente de los compradores
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Desde |la perspectiva del anunciante MARKETINGlNTj‘

Generar viralidad: Haciendo que la gente comparta los contenidos
entre sus grupos de referencia en las redes sociales
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Desde |la perspectiva del anunciante MARKET.NG.NTE?

Aumentar el nivel de reconocimiento de la marca: Generando un
mayor nivel de conciencia de la marca en el grupo objetivo.
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Desde |la perspectiva del anunciante mammomrsﬁt

Invitar a la accidn: Llevando
prospectos y clientes a la
tienda virtual o la pagina de
aterrizaje para conseguir
datos-
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Planifique los contenidos

» La siguiente fase debe ser la generacion de
un calendario de creacion contenidos

» Este calendario debe identificar tipos de
contenidos, personas implicadas y objetivos

= Esto nos permitira implicar a todos los
participantes en el equipo y tener una vision a
corto-medio plazo

EDITORIAL CALENDAR

May2012 « + o

000
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Marketinginteli..... Se ha convertido en un referente ?
~___en marketing, en Google, como lo logramos? MARKETINGINTEL

* Lo primero es saber a quién se diriges.

MARKETINGINTEL

e Cada publico consume la informacion

Marketing Inteligente en la Era Digital de forma diferente

SErVDg Portal Markeating Brar g Endarno Fundamentos de Marating

Datos demografioos: Ysion gomerad

BUSQUE AQUI LAS NUEVAS TENDENCIAS Y CONCEPTOS DE MARKETING

]

;Quieres ser un experto en marketing?

oM CaliD e Lonceplos e Ll TC o hatiog Sigital, ¢l Dranding 4 coraliuccitn ¢ e,

ol maresling
Suscribete a nuestro boletin de
noticias de marketing en la era
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. . RRZ”E?&E?{&E&%E?
La gente quiere aprender de marketing
/ quienes quieren saber de marketing

New WiFi Booster Evervbady in Colombia is

* Los jovenes "/ FL Pl de 4 -

estudiantes 7" Marketing
. L Desarrollo Estratégico en Marketing en la éra Susc-:r!'bete . nuestr-o boletin de
o LOS e m p resa r‘l OS ' Digital noticias de rg?gril:;':mg enlaera
S o prr ) k
Los o o
em p ren d e d ores 13 pasos para el desarrollo de una estrategia de st hame
. marketing .
* Los estudiantes de S
posg ra d O finicién clara de los objetivos del plan negocios, hasta 1a determinacié

U A_"_i mac o1 {!'_’ :':' ome giCio gelLr »7._’ 0 SoDre S g i
Primero: Fijar en forma clara los objetivos del plan o campafia marketing ‘l
D ot L

JUAN CARLOS RODRIGUEZ GOMEZ marketinginteli.com



Qué quieren saber de marketing RRZ“E‘]ZE?.K?KE’TEET

* Tendencias

e Conceptos, definiciones MARKETING 2019

* Casos

* Consejos

* Cursos

* Conferencias
* Videos

Qué es el Entorno de marketing

MARKETINGINTEL!

Entorno y tendencias de Marketing 2019 | E L E N T u R N U n E
MARKETING

ENTORNO

b ’lrf
MARKETINGINTEL

10 tendencias del marketing para el afio 2019

wrtert Murbstm e 15 enpertonr csnlsencbon optinbunies ol usisannn eachoece: s el nomieals

Caso Crepes&Wafﬂes

Como hacer un plan de marketing para una
Pyme. 10 elementos clave
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Que quiero

Creacion de
herramientas
pedagogicas y utiles
para mis estudiantes

Creacidon de
herramientas utiles
para los empresarios,
consejos practicos

Posicionarme como
experto en marketing

Prestigio local e
internacional

Liderazgo de opinidn,
prestigio

Posicionar una marca

fodos losd

Tendencias y Estrategias de Marketing en la Era
Digital

A Uraves de nuestio porlal usted puede cono

SISTEMA DE
INFORMACION
DE

MARKETING

FUNDAMENTOS

DE MARKETING

alos de sitios wed -

Lesimos e wer \:-‘ N)Terode vk [0 R

37.044 47.038 126 | 69.647 ~_

00:01:42 B80T %

AL i | TR
= Mas de 37.000
g usuarios en el aho

— 2019. Visitantes a

A Marketinginteli
YrT—— En toda América y
SR Esapaia
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DESARROLLO ESTRATEGICO

Qué quierc =

ERGATVA BQQQ“‘ MARCET IS AT
- USADUEN s
e e RO AN MARKETING DE
v e i ) Qliermesession BRANDING '\ N XPERIENCIAS T ol

PN

#
O s s

;Necesita llevar su negocio a otro nivel?
s 203 v o Conozca nuestro modelo MKI, de desarrollo

* |nvitar a |a a CCié N e estratégico en Marketing, Experiencia y Ventas
Imagen Parecta Siete s & En Marketinpintell desafiamos 1o que crees gue sabes, te empujard a superar jo que
oboldehality i ) ~ ) " crelas posible y te ayudard a crear ventaja de cada oportunidad
g ConsegU|r datos de Sae by Contictenosal  (+57) 3214911776
Penta Asesares . & lw‘ Juan rodriguez@marketingintell.com :
. ' - cac v JUAN CARLOS RODRIGUEZ GOMEL
CI I e n te S O p ro S p e Cto S tate. ot a3 ot o it B Consultor en Marketing, creador de
ExtateqaaPocr p o . Marketiqg’meli. Conferencista
. . e T PR Tee— v nutt Investigador de Mercados
[ I t . . 1any :,A»i‘ s Budriges Gimes
M onetizar el sitio we : Conozca nuestro Modelo MKI y lleve su negocio RA0% d COnEacTR
= 1 s a otro nivel . Contictenos aqui
. 1 H H Seneficios oo Model: Alnear Wi sunategs te w
F I d e I I Za r I OS C I I e nte S A5C3000s on Marketing Estrandgion - Markatng Eswrancao AN N u
P vy etk el nepedad rrer) v
[ ]

e TR | E—
Crear marca personal B iizer

Seleccions un sitio para ver sus estadisticas
— CPM N TOTAL ittps S fwvew. mazketinginteli com

Hoy somos la primera empresa de
asesores en Marketing en Google
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nformacionde n X A Analytics X G content - Buscar con Google X ‘ 'i (1) Facebook basicos de market X Analytics X G content - Buscar con Google X n 1) Facebook
8 https://www.google.com/search?riz=1C1CHBD_esCO802C0O802&ei=C 2qVIdCc_QaBmbWQ = Bl ps//www.google.com/search? iC1 _esC O 1282 KPOlle 3V conce
PERIODICOS DEPORTES REDES SOCIALES v CORREOS MARKETING INTELI MARKETING 5 PERICDICOS DEPORTES REDES SOCIALES CORREQS MARKETING INTEL ARKETING -
Vé . .
S S HEH Tt A través de una poderosa estrategia de contenido L Q

Todos magenes Videos Noticias Maps

logramos posicionar la marca en multiples campos
del marketing y la consultoria

erramientas

00 0.56 segundos)

El sistema de informacion de marketing (SIM)
puede definirse como un conjunto de relaciones es-
tructuradas, donde intervienen los hombres, las
maquinas y los procedimientos, y que tiene por
objeto el generar un flujo ordenado de informacién
pertinente, proveniente de fuentes internas y

Conceptos generales del marketing

Mercado Potencial: Es al que se dirige la oferta comercial. También hay que
diferenciar entre mercado de un producto y el mercado de la empresa, es decir
aquel al que ia empresa ofrece sus productes Segmento de mercado: Un grupo de
clientes que comparten un conjunte similar de deseos y necesidades

externas a la empresa, destinada ...

2. Sistema de informacion de marketing | Marketing XXI
https:/iwww.marketing-xxi.com/sistema-informacion-marketing.htmi
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El sistema de informacion de marketing (SIM) puede definirse como un conjunto de relaciones es-
tructuradas, donde intervienen los hombres, las maquina
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¢, Qué es SIM Sistema de Informacion de Marketing? - Marketing ...
https://iwww.marketinginteli.com/...marketing/sim-sistema-de-informacion-de-marketi... v
Elementos que describen el sistema de informacion de marketing, la investigacion y los estudios de
mercados, los sistemas de inteligencia y los datos internos

Marketing Inteligente - Big data en marketing - Elementoes claves enla ...
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Conceptos basicos de marketing - LegalToday
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Logrando un crecimiento exponencial en los ultimos seis
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meses llegando a 15.000 usuarios en los ultimos 30 dias
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Logrando un crecimiento exponencial en varios  p A pkETINGINTEL
paises, proyectando mas de 28.000 visitas a

paginas en el mes de Mayo

Septiemb Octubre Noviemb Diciembr Enero  Febrero Marzo  Abril Mayo
Usuarios 832 1146 1310 916 1949 3904 8019| 11457| 18.101
38% 14% -30% 113% 100% 105% 43% 58%
Usuarios nuevos 805 1086 1242 858 1895 3807 7871 11353| 17.314
35% 14% -31%| 121%| 101%| 107% 44% 53%
Sesiones 1152 1745 1787 1152 2387 4886| 10119| 14054| 20.779
51% 2% -36%| 107%| 105%| 107% 39% 48%
Visitas a paginas 2395 3439 3666 1754 3505 7264 15203 19165| 28.230
Usuarios Visitas a paginas
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¢ Cual es su reto en el mundo digital?
Necesita llevar su negocio a los primeros lugares de Google

En Marketinginteli le ensefiamos como hacerlo
Desarrollando su estrategia de Marketing y de contenidos

Contacto: Juan Carlos Rodriguez G

3214911776
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