Camara
de Comercio
de Bogota

Claster

CO
CO

Una filial de

ﬂ
”_
.r..rw f
: ;ﬁ ;“

VIGILADA MINEDU ON /SNIES 2738

DE LA CAMARA DE C

Q
=
-
i
- |
g
“—
O
Q



Cluster

Yo e - . .y - . ® e o
- :-: T, X . # . . .
- ,'.'- . g - e ‘-' ™
R A
S A e ¥ - G
- - .. ¢ B s -4 .
£ o 2 :
. L] r Las
- - ' R - et il )
'-.‘I - .h. 5
o .( i, 3 ., e s '-j » [ ]
’ A AT RO urismo
- - - - - - - - - - - - - - - - - b - L . "y & = tem’ - - - -
- Bogotd-Regié
o EE A " ogota-Regio
= - - - - - - - &' s b < = .‘:.jj
- . = g .‘-. © -
i - . .{n" e k ‘f -,
b . . - - - L] = = S avanl
¥ *® .
- she " .‘
- : b
. ¢
- .
. SRS
r - -
- - - r .
- ¥ -
- :. .I'. - -I & v
;‘. :;' - --' - - - - .! L . L
' 2 - » -
. _'
.: w
..
-
|
Py
i -,',...I 4 . lf'
'a‘l.f '-w"‘#n-s.ol
T B35 ine i
llvﬂff#;* ".M'.rl'- 1 e B g S -t : : i
v __ d ' . i : . e '*,u..u _
""“"I ki ’ ’ y g . 1 " - - B - A -ci %y '}. .
o - i . : . . T 3 Mo R A
1= J{‘Hf‘r ﬂ 1 Jl" 1 A e LA ‘- % - e : e . ! R ] 3 “t ii ?‘Q‘-l-p,‘n “‘\}' \ A
TN I w - st T Y e - — : ¥ . - Y el 1 AR N AR i eSS
m """ S0ANORIE B B A8 “l ) e g S5 A= - : : - s e A Mkl t'tﬂrW‘* ace coml B “'. -'q 1) -' . - .: - l- I“
- m 3% s p oo : 4 - ‘ I iy - | y ¥ j’,-“_,—'. .‘“‘. RN S .\ = 1 S ‘sl x> o A . - Py v Yy . ng' £ Q.‘?Lt“_‘*mo‘r;
: gy : : : : SR, ; A - » » i - 4 '
. { . - S : : : " % ' :- “ 6 “ . ‘1!? & Q o 6 e o - L L -
H' . v ’ £
: "
]
v S, % : .
.
" a .
| | u .
B a a "
.

mu
A f B . f | CIRE
. %

Uniempresarial

Una filial de

C

Céamara *
de Comercio

FUNDACION UNIVERSITARIA EMPRESARIAL
DE LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA

VIGILADA MINEDUCACION / SNIES FYEL

de Bogota

CD & s

D|5C|pl|na en permanente mowmlento
camaron gue se duerme se lo lleva la corriente



Cluster

Turismo
Bogota-Regio

-Cultura
" Liderazgo
Estrategia
Estructura
Competencias

Finen g

UniemprESarial Una filial de

FUNDACION UNIVERSITARIA EMPRESARIAL CD Cdmara
DE LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA CD de Comercio

de Bogotd

VIGILADA MINEDUCACION / SNIES 2738



Cluster

Turismo
Bogota-Regio

2| turismo

- »-5.* :

EL turismo fue uno de los primeros sectorestn digitalizar [os procesos de negocio a escalaglobabllevando

%,

[a reserva de vuelos y hotelés en linea para convertirsé en un pionerqai@iigl. A medida qu’é;_’,,;_:;gecnologia de
la informacion y las comiifiieaciones (TIC) se convirtiéenun fendmeno mundialyelturismo fueine delos

/ iIneros en adoptar las nuevas tecnologias y plataformas
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Aplicacion de tecnologias que imitan a los seres humanos para crear, comunicar entregar y mejorar el
valor a lo largo del recorrido del cliente. 1A, PNL, sensores, robética, realidad aumentada, realidad
virtual 10Ty blockchain
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la fusion entre las

periencias
ales y virtuales

Aprovechar una simbiosis equilibrada entre la
A i inteligencia humana y la informatica
busca donde pueden encajar las maquinas 'y las
personas y ofrecer el mayor valor a lo largo del
ecorrido del cliente
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CONTACTO

Para conocer como transformar su estrategia de
marketing y acelerar los procesos digitales
contactenos

JUAN CARLOS RODRIGUEZ GOMEZ
PROFESOR Y CONSULTOR EN ESTRATEGIAY

MARKETING

@0 321 4911776

@ juan.rodriguezemarketinginteli.com

www.marketinginteli.com

INTELI

CONSULTING




